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Uticaj veStacke inteligencije na ekonomsko novinarstvo

Vestacka inteligencija (Artificial Intelligence — Al) brzo je postala deo svakodnevnih
aktivnosti 1 retki su oni koji za nju nisu ¢uli. Medutim, ovaj pojam nije nov, iako se
tek nedavno prosirio u javnosti. O njemu je pocelo da se prica polovinom proslog
veka, a termin ,,Al” nastao je 1956. Od 1980. pocelo je obucavanje masina koje danas
kreiraju sadrzaje.

Programeri i stru¢njaci za informacione tehnologije koriste vestacku inteligenciju i
treniraju je da bude $to bolja. Ona prikuplja podatke iz razli¢itih izvora, analizira
ponasanje korisnika na internetu, poput pretraga, klikova i aktivnosti na drustvenim
mrezama.

,,Vestacka inteligencija koristi podatke sa uredaja poput telefona, kamera i senzora
koji beleze informacije iz okruzenja. Osim toga, crpi informacije iz javno dostupnih
izvora, kao S$to su vladini izvestaji ili medijski Clanci”, kaze SiniSa Arsi¢, direktor
sektora za podatke, analitiku i inteligentnu automatizaciju poslovnih procesa u
Telekomu Srbija. Tako uvek prikuplja nove informacije i dobija redovna azuriranja,
Al moze da pogresi.

,,Greske se najceS¢e deSavaju zbog problema sa kvalitetom podataka na kojima je
sistem baziran. Ako su podaci nepotpuni, netacni ili zastareli, Al moze pruZiti
pogresne informacije. Takode, moZe loSe razumeti sloZenije situacije koje ne
prepoznaje iz prethodnog iskustva. Ponekad su uzrok greSaka i nejasna pitanja ili
dvosmislenost u komunikaciji s korisnikom. Iako vestacka inteligencija Cesto daje
korisne 1 ta¢ne informacije, nikako je ne treba posmatrati kao savrSenu i1 vazno je uvek
imati ljudski nadzor, posebno u situacijama gde greske mogu imati ozbiljne posledice,
kao Sto su zdravstvo, policija, vojska ili finansije”, govori Arsic.

Al moze negativno da uti¢e na novinarstvo, prvenstveno kroz gubitak autenti¢nosti 1
kreativnosti u sadrzaju, jer se oslanja na podatke i uzorke, a ne na ljudsko
razumevanje 1 intuitivno tumacenje konteksta. Neki alati poput modela generativne Al
mogu doprineti brzom 1 efikasnom Sirenju dezinformacija, jer se lako
zloupotrebljavaju za kreiranje laznih vesti ili manipulativnog sadrzaja. Medutim ipak
veliki broj novinara koristi ove alate u svom poslu. Prema State of Media report-u iz
ove godine, od tri hiljade ispitanih novinara, polovina je navela da koristi Al.
Upotrebljavaju ih na razli¢ite naine, od istraZivanja ideja za tekstove, podataka,
kreativnijih recenica, pitanja za intervjue do informacija o publici. Neki mediji izvode
eksperimente poput OFF radija iz Krakova koji je osmislio da celu emisiju vode Al
novinari. lako je to bila samo proba, publika se bunila i osetila se primetna razlika,
najvise zbog nedostatka ljudskosti i emocija.

Vestacka inteligencija ipak moZe i znacajno doprineti unapredenju novinarstva kroz
brzu obradu velike koli¢ine podataka, identifikaciju trendova i1 olakSavanje analize,



¢ime novinarima ostavlja viSe vremena za dubinsko istrazivanje i kontekstualizaciju.
Prema Kaleidoskop Media istrazivanju iz 2024. godine od 109 ispitanika, polovina
medijskih radnika u Srbiji nikada nije koristilo Al u svom profesionalnom radu, dok
je preko tre¢ine potvrdilo da se Al koristi u njihovim redakcijama. Mladi medijski
radnici ¢eSc¢e koriste veStacku inteligenciju. Ipak novinari tvrde da im ovi alati nisu
upotrebljivi u svemu i da se ljudski faktor ne moze zameniti.

,Vestacka inteligencija mi pomaze na primer da izvuéem podatke za BDP u
poslednjih nekoliko godina, jer je tako neizmerno puta brze da uradim. U redakciji
koristimo program ChatGPT za neke rutinske stvari, poput prevoda tekstova, mnogo
je bolji od Google pevodioca. Malo pogresi oko nekih ekonomskih izraza i
formulacija, ali mi svakako proveravamo. On nam to uradi za minut, a mi bismo radili
nekoliko sati. Probali smo da ga koristimo u kreiranju tekstova, ali se tu bas vidi da je
genericki uradeno i bude dosta suvoparno. Probao sam i da pronadem neke starije
ekonomske podatke, ali bezuspesno. Verovatno je do toga Sto nase institucije nemaju
dovoljno pristupacne podatke na sajtovima. Nadam se da ¢e jednog dana mnogo bolje
obradivati statistiku, jer bi to bilo veliko olakSanje ekonomskim novinarima. Iako
pisSemo ekonomsko novinarstvo, potrebno nam je jako puno maste, tako da nam Al
moze pomoc¢i samo u pretragama, ali ne¢e nas zameniti kao pisce. Brojeve treba
predstaviti na kreativan nacin, da ne budu dosadni, a vestacka inteligencija to nece
uskoro umeti”, govori Ivan Radak, urednik Forbes Srbija.

Dok tehnologija nije postala ovako napredna, bilo je teSko dolaziti do podataka,
posebno u vezi sa ekonomskim novinarstvom. Dosta toga je bilo nepristupacno i
nekada je bilo potrebno nekoliko dana, pa ¢ak i nedelja da se otkriju potrebne
informacije. Novinarstvo treba da bude put u otkrivanju onoga $to neko mocan zeli da
sakrije i zbog toga novinari moraju vladati pravim informacijama. Sada dosta toga
postoji na sajtovima na internetu, ali veStacka inteligencija joS uvek nije uspela da
prikupi sve potrebne podatke, zbog toga je ljudski faktor kljucan. Nekada je najveci
problem istrazivaima bio pronalazenje informacija, a danas procena ogromne
koli¢ine istih.

»Koristim agregatore koji skupljaju podatke sa sajtova institucija. Npr. sa APR-a
prikupljam podatke o osnovanim firmama, sa sajta Narodne banke Srbije o blokiranim
racunima, dok na sajtu Zavoda za statistiku pratim tokove izvoza 1 uvoza. Kada sam
pocela da radim kao ekonomski novinar, pre 20 godina nisi mogao da zna$ ni ko je
osnovao preduzece. Podaci su bili u privrednim sudovima i da bih doSla do toga
morala sam da trazim dozvole od suda”, kaze Danijela Ili¢ Krasi¢, novinarka
ekonomske rubrike u N1.

Prema istrazivanju Goldman Saks banke, do 2050. godine Al u ekonomiji ¢e se
koristiti i do preko 90%. Ekonomista Nemanja Kosanovi¢ u svom radu ,,Vestacka
inteligencija: Kontrola podataka, trziste 1 demokratija” navodi da racionalni
ekonomski subjekat donosi odluke o zastiti privatnosti kroz procenu koristi i troSkova
koji proizlaze iz deljenja podataka. KazZe da je pojedinac spreman da dozvoli upotrebu
svojih podataka samo kada smatra da je dobio odgovaraju¢u nadoknadu za njihovu
obradu ili deljenje. S druge strane, kompanije koriste podatke samo ako oc¢ekuju da ¢e
korist od njihove upotrebe premasiti potencijalne troskove, ukljucujuéi one povezane
sa privatnoS¢u 1 regulativama. Firme koje efikasno koriste podatke mogu brze
odgovarati na potrebe potroSaca. Medutim, trziSna ravnoteza moze biti narusena



ukoliko pojedine kompanije imaju znacajno bolji pristup podacima i ve¢u sposobnost
za njihovu analizu u odnosu na konkurenciju, pise Kosanovi¢ u radu.

Kako vestacka inteligencija sve viSe oblikuje nacin na koji se kreiraju i konzumiraju
vesti, postavlja se pitanje pravnih regulativa koje mogu obezbediti odgovornu
primenu ove tehnologije. NaSa zemlja je jedna od prvih u svetu koja ima Strategiju za
razvoj vestaCke inteligencije, a u toku je sadinjavanje nacrta Zakona o vestackoj
inteligenciji Republike Srbije, Cije usvajanje se planira u prvoj polovini 2025. godine.
Srbija ima i Istrazivacko-razvojni institut za vestacku inteligenciju koji je osnovan
2021. kao jedna od mera Akcionog plana za implementaciju gore spomenute
Strategije.

,lako nijedan vaze¢i propis u Republici Srbiji ne reguliSe eksplicitno upotrebu
vestacke inteligencije u medijima, pojedinim zakonima su uredeni odredeni aspekti
koriS¢enja Al u medijima (Zakon o zastiti podataka o li¢nosti, Zakon o oglasavanju,
Zakon o elektronskim komunikacijama, Zakon o autorskim i srodnim pravima, Eticke
smernice za medije), a pretpostavljamo da ¢e donoSenje Zakona o vestackoj
inteligenciji pokrenuti i donoSenje novih ili izmenu postojecih propisa kojima ¢e se
upotreba Al preciznije regulisati. Na zapadu postoje pokusaji da se i tvorevine Al
smeste u pravne okvire, za sada prema postojeCem pravu i dosadasnjoj praksi,
tvorevina Al ne moze da bude zasticena autorskim pravom, a autor dela moze da bude
samo fizicko lice”, istice Bozana Radakovi¢, Sefica pravne sluzbe TS Ventures Fonda.

Na internetu se ipak moze pronaéi dosta besplatnih Al alata koji mogu olaksati
rutinske poslove u novinarstvu. Neki od njih su:

Wordtune - preformulisanje recenica i skra¢ivanje pasusa za jasniji i Citljiviji stil;
Google News Lab - nudi resurse i obuke za koris¢enje Al u istrazivanju i distribuciji

vesti. PomaZze novinarima u prepoznavanju trendova 1 nudi kurseve o izveStavanju
zasnovanom na podacima;

ChatGPT - za generisanje teksta koji podrzava brz rad na nacrtima i istraZivanju
Clanaka;

Google Bard - pomaze u istrazivatkom novinarstvu;

Grammarly - za proveru gramatike i stila;

Canva - za izradu infografika i prezentacija;

Piktochart - slozene podatke prikazuje vizualno privlacno i lako razumljivo.

Ukoliko ste deo neke redakcije, moZete platiti programe koji ¢e vam doneti mnogo
viSe opcija poput alata MAGNA za brzu transkripciju i analizu tekstova, Descript za
brzu obradu video i audio materijala, Synthesia za kreiranje video sadrzaja sa Al
generisanim govornicima, Databricks, platforma koja integriSe podatke, analitiku i



vestacku inteligenciju, a precizno se bazira na istorijske podatk, Luzmo je alat koji
omogucava korisnicima pregled rezultata analiza kroz interaktivne grafikone i
kontrolne table i drugi.

Tehnologija pocinje da oblikuje novi svet i da ulazi u svako polje naseg zivota. Kada
se koristi odgovorno i uz ljudski nadzor, AI moZe biti koristan alat i u novinarstvu, ali
nikada nefe zameniti kreativost, empatiju 1 kriticko razmisljanje novinara.
Ekonomsko novinarstvo je veoma zahtevno i tu se mora osloniti samo na pouzdana
istrazivanja, jer jedan broj moze da promeni znacenje celog teksta. Najbolji
ekonomski novinari su se budili u pola no¢i, jer su se dosetili da postoji jos jedan
izvor koji nisu proverili. To Al nikada ne¢e mo¢i da uradi. Svakako, potrebno je
istrazivati sve §to nam mozZe olaksSati nas posao i uraditi mnogo brze od nas, samo ako
radi ispravno. Kao $to kazu da je vise glava pametnije od jedne, to vazi i za ove alate.
Upotrebom nekoliko programa, njihovim uporedivanjem 1 §to preciznijim zadatim
zahtevima, dobice se bolji odgovor. Ne treba se plasiti novih izuma i ostvarenja u
nauci, strah nastaje samo iz neznanja, a upotreba vestacke inteligencije je u redu sve
dok ljudi upravljaju njom, a ne ona ljudima.
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